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Literaturempfehlungen - Vorlaufige Auswahl*

ARD (Hrsg.): ARD-Jahrbuch 2003, Baden-Baden 2003.
ARD: ABC der ARD (Darstellung von Fachbegriffen), Baden-Baden (INTERNET: ARD.de)
Geisler, Rainer M.: Controlling deutscher TV-Sender, Wiesbaden 2001

Hans-Bredow-Institut (Hrsg.): Internationales Handbuch Medien 2002/03, Baden-Baden 2002, diverse Beitrage bzw.
Neuausgabe 2004/05 beachten.

Heinrich, Jiirgen: Mediendkonomie, Band 2, Opladen 1999

Kaiser, H. M.: Controlling fir Rundfunkanstalten, Baden-Baden 1993

Kamps, A: Prozesskostenrechnung im WDR, Arbeitspapiere Institut fiir Rundfunkékonomie, Nr. 30, K6in 1995
Kaplan, R. S., Norton, D. P.: Balanced Scorecard - Strategien erfolgreich umsetzen, Stuttgart 1997

Kiefer, Marie-Louise; Mediendkonomik. Einflihrung in die 6konomische Theorie der Medien, Miinchen - Wien 1999.

Kops, M. (Hrsg.): Produktionssteuerung im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk, Arbeitspapiere des Instituts flir Rundfunk-
okonomie, Heft 144, KoIn, im Marz 2001, diverse Beitrage.

Kops, M. / Sieben, G. (Hrsg.): Die Organisationsstruktur des offentlich-rechtlichen Rundfunks in der aktuellen
Diskussion, Berlin 1996, diverse Beitrage.

Kresse, H.;, Make or Buy ? Strategische Optionen der Programmressourcen-Beschaffung im privaten Fernsehen, in:
Schréder, H. D (1999), Entwicklung und Prespektiven der Programmindustrie, Baden - Baden 1999

Ricken, Kerstin: Risikomanagement fiir Fernsehunternehmen. Mdgliche Strategien fiir Vollprogrammanbieter; Koin,
Dezember 2000 (Reihe Arbeitspapiere).

Schiimchen, Andreas: Programmplanung-Konzepte und Strategien der Programmierung im deutschen Fernsehen, in:
Paukens, Hans/Schiimchen, Andreas (Hrsg.): Konzepte und Strategien der Programmierung im deutschen
Fernsehen, Miinchen 1999, S. 9-12

Schwertzel, Uwe: Benchmarking fiir Rundfunkveranstalter, Berlin 1997

Seidel, N.: Outsourcing und Leistungserstellung durch Dritte, in Media-Perspektiven 1/1999, S. 15-20 sowie div.
Beitrage zum Outsourcing in der gleichen Media-Perspektiven-Ausgabe.

Seidel, N.; Libertus, M.: Rundfunkdkonomie, Wiesbaden 1993
Seidenschwarz, W.: Target Costing, Marktorientiertes Zielkostenmanagement, Miinchen 1993

Sieben, G.; Schwertzel, U.: Materialien zur Vorlesung Rundfunkokonomie II, Arbeitspapiere des Instituts fiir Rundfunk-
okonomie, Heft 65, Koin 1997, Arbeitspapiere des Instituts fiir Rundfunkokonomie, Heft 66, Koin 1997

Sieben, G.; Schwertzel, U.: Controlling fiir Rundfunkanbieter,
Tebert, Miriam: Erfolg durch Qualitat, in Media Perspektiven Heft 2/2000, S. 85-93

Usadel, Jan: Target Costing fiir TV-Produktionsunternehmen, Arbeitspapiere des Instituts fiir Rundfunkdkonomie an
der Universitat zu Koln, Heft 155, Kéln 2002

Zerdick, Axel et al.: Die Internet - Okonomie. Strategien fiir die digitale Wirtschaft. European Commission Report,
Berlin u. a. 1999.

*Die Literaturliste enthalt eine Auswahl veranstaltungsbegleitender Literatur.

Fir eine fundierte und aktuelle Bearbeitung der Referatsthemen sind unbedingt weitere Literaturr- bzw. Onlinerecherchen
erforderlich. Zur Lektire empfohlene Zeitschriften: epd-Medien, Funk-Korrespondenz, Media Perspektiven, Medien & Kommunika-
tionswissenschaft (friiher: Rundfunk und Fernsehen). Zur Lektlire empfohlene Informationen im Internet: Unternehmensinformationen der
Fernsehveranstalter als Bestandteil der entsprechenden Online-Angebote. Der Grofteil der angegebenen Literatur ist in der Bibliothek des
Instituts fiir Rundfunkdkonomie, Hohenstaufenring 57a, 50674 Kéln, Tel. 0221-233536 einsehbar (Offnungszeiten im Semester Mo. 10-16
Uhr, Mi. 10-16 Uhr und Fr. 10-13 Uhr).
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